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Sobre Brand Finance.

Brand Finance é a consultoria independente lider
mundial em avaliacao de marcas.

Nos preenchemos a lacuna entre marketing e finangas
Brand Finance foi criada em 1996 com o objetivo de
“preencher a lacuna entre marketing e finangas”. Por mais
de 20 anos, ajudamos empresas e organizacoes de todos
os tipos a conectar suas marcas aos resultados financeiros.

Quantificamos o valor financeiro das marcas
Todos os anos testamos 5.000 das maiores marcas do
mundo. Classificando marcas em todos os setores e
paises, publicamos quase 100 relatérios anualmente.

Oferecemos uma combinacgao unica de experiéncia
Nossas equipes tém experiéncia em uma ampla gama
de disciplinas, desde marketing e pesquisa de mercado
até estratégia de marca e identidade visual, impostos e
contabilidade.

Temos orgulho de nossa credibilidade técnica
Brand Finance é uma firma de contabilidade regulamentada
pelo Institute of Chartered Accountants na Inglaterra e no
Pais de Gales, e a primeira empresa de consultoria em
avaliacao de marcas a se juntar ao International Valuation
Standards Council. Nossos especialistas ajudaram a
elaborar os padrdes internacionalmente reconhecidos sobre
Avaliacao de Marca - ISO 10668 e Avaliagao de Marca - ISO
20671. Nossa metodologia foi certificada por auditores
independentes globais - Austrian Standards - como
compativel com ambos, e recebeu a aprovacao oficial do
Marketing Accountability Standards Board.
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Entrar em contato.

Para consultas comerciais:
Eduardo Chaves

Saécio Diretor, Brasil

+ 55 (16) 99161 7075
e.chaves@brandfinance.com

Para todas as outras perguntas, entre em contato:
enquiries@brandfinance.com
+44 (0)207 389 9400

Para obter mais informacoes, visite nosso site:
www.brandfinance.com

m linkedin.com/company/brand-finance
u twitter.com/brandfinance
n facebook.com/brandfinance

E youtube.com/brandfinance
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Solicite o seu
Relatorio de Valor da Marca

Um relatorio de Valor da Marca fornece
uma analise completa das suposicdes,
fontes de dados e calculos usados

para chegar ao valor da sua marca.

Cada relatorio inclui recomendacdes de
especialistas para aumentar o valor da
marca e impulsionar o seu desempenho,
além de oferecer uma maneira econémica
de obter uma melhor compreensao de
sua posicao em relacao aos pares.

Visite

ou envie um e-mail para

)
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Brandirectory.com

Brandirectory € o maior banco de dados do mundo
de valores atuais e histéricos de marcas, fornecendo
acesso facil a todos os rankings, relatérios, white
papers e pesquisas do consumidor da Brand Finance
publicados desde 2007.

+ Navegue por milhares de valores de marca
publicados

+ Rastreie o valor, a forca e a classificagcado da marca
nas publicacdes e ao longo do tempo

+ Use gréficos interativos para comparar os valores
da marca entre paises, setores e classificacoes
globais

+ Compre e desbloqueie instantaneamente dados
premium, classificacdes completas de marcas e
pesquisas

Visite brandirectory.com para saber mais

Grupo Brand Finance.
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Brand Finance Institute

O Brand Finance Institute é a divisdo educacional da Brand
Finance, cujo objetivo é criar e fomentar um ambiente profissional
de compartilhamento de conhecimento e networking entre
profissionais e especialistas do mercado. O BFI organiza eventos,
treinamento interno e iniciativas educacionais corporativas em todo
o mundo. Na busca pela exceléncia de marketing e com o objetivo
de dotar os profissionais de avaliacao e estratégia de marca com
as habilidades e ferramentas necessarias, desenvolvemos uma
ampla gama de programas e certificagdes em colaboracao com
as mais cobicadas escolas de negdcios, universidades e lideres
de pensamento no campo.

Brand Dialogue

Brand Dialogue é uma agéncia de relagdes publicas que
desenvolve estratégias de comunicacao para criar um didlogo que
estimule o valor da marca. Brand Dialogue tem mais de 25 anos

de experiéncia na entrega de campanhas orientadas por pesquisa,
medicao e pensamento estratégico para uma variedade de clientes,
com uma solida experiéncia em branding geografico, incluindo o
apoio a marcas nacionais e marcas com indicacéo geografica (IG).
A Brand Dialogue gerencia as atividades de comunicagao entre as
empresas e a rede do Grupo Brand Finance.

VI360

VI360 é uma consultoria de gerenciamento de identidade de marca
que trabalha para clientes de todos os tamanhos em conformidade
de marca, transicdo de marca e gerenciamento de identidade de
marca. VI360 fornece gerenciamento de marca direto e pratico que
resulta em beneficios tangiveis para o seu negocio.
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Prefacio.
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David Haigh

Chairman & CEO,
Brand Finance

Qual é o propdsito de uma marca forte: atrair clientes, fidelizar, motivar os funcionarios?
Tudo verdade, mas pelo menos para uma marca comercial, a primeira resposta deve
ser sempre ‘ganhar dinheiro’.

Enormes investimentos sao feitos na concepcao, langcamento e promocéo continua
de marcas. Dado o seu potencial valor financeiro, isso faz sentido. Infelizmente, a
maioria das organizagoes falham em ir além disso, perdendo grandes oportunidades
de uso do que muitas vezes sao seus ativos mais importantes. O acompanhamento
do desempenho da marca deve ser o préximo passo, mas muitas vezes é esporadico.
Onde acontece, frequentemente carece de rigor financeiro e depende muito de
medidas qualitativas, entendido por nao profissionais de marketing.

Como resultado, as equipes de marketing lutam para comunicar o valor de seu trabalho
e os conselhos subestimam a importancia de suas marcas para o negécio. Equipes de
financas céticas, nao convencidas pelo que percebem como bobagem de marketing,
pode deixar de concordar com os investimentos necessarios. Quais sdo os gastos

de marketing que existem, podem acabar mal direcionados, pois os profissionais

de marketing séo deixados para operar com insuficiente orientacéo financeira e
governanca. O resultado pode ser uma lenta, mas constante espiral descendente de
comunicacao, desperdicio de recursos e um impacto negativo no resultado.

A Brand Finance preenche a lacuna entre marketing e financas. Nossas equipes

tém experiéncia em uma ampla gama de disciplinas de pesquisa de mercado e
identidade visual, fiscal e contabil. Entendemos a importancia do design, publicidade,
e marketing, mas também acreditamos que o propésito final e primordial de marcas

€ ganhar dinheiro. E por isso que conectamos marcas ao resultado. Ao valorizar as
marcas, fornecemos uma linguagem mutuamente inteligivel para marketing e equipes
de finangas. Os profissionais de marketing tém, entao, a capacidade de comunicar o
significado do que eles fazem, e os conselhos podem usar as informagoes para tragar
um curso que maximize lucros. Sem saber o valor financeiro preciso de um ativo, como
vocé pode saber se vocé esta maximizando seus retornos? Se vocé pretende licenciar
uma marca, como vocé sabe que esta recebendo um preco justo? Se vocé pretende
vender, como vocé sabe qual é a hora certa? Como vocé decide quais marcas
descontinuar, quais realizar rebrand ou como organizar sua arquitetura de marca?
Brand Finance ja realizou milhares de avaliagcdes de marcas e negdcios de marca para
ajudar a responder estas questoes.

A pesquisa da Brand Finance revelou a ligacao convincente entre marcas fortes e
desempenho do mercado de acdes. Descobriu-se que investir em empresas de marca
forte levaria a um retorno de quase o dobro da média do S&P 500 como um todo.

Reconhecer e gerenciar os ativos intangiveis de uma empresa explora o valor que esta
dentro dela. O relatorio a seguir € um primeiro passo para entender mais sobre as

marcas, como valoriza-las e como usar essa informagao para beneficiar o negécio.

Nossa equipe e eu estamos ansiosos para continuar a conversa com voce.

Brand Finance Brasil 100 2022
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Prefacio.

Eduardo Chaves
Sécio-Diretor,
Brand Finance do Brasil

Buscamos a todo tempo fazer com que nossos clientes tenham mais forca

e valor de marca. Por meio de analises técnicas baseadas na ISO 10668 e
20671, entregamos estratégias que promovem uma melhoria continua na
imagem positiva da marca e, consequentemente, em indicadores financeiros.
Somos uma consultoria de branding, com olhar critico em finangas. Temos
como propésito ajudar as empresas a tomarem decisdes estratégicas para
maximizar os resultados.

Em um mercado cada vez mais competitivo, saber como se destacar e entregar
solugcbes que atendam as expectativas dos clientes deve ser uma questao
central em decisdes estratégicas das marcas. Nosso tracking préprio de
marcas avalia mais de 5.000 das maiores marcas do mundo, todos os anos,
promovendo conhecimento imparcial sobre 0 mercado. Somos uma consultoria
independente que busca entregar solugdes em pesquisa, avaliagao, estratégia
e comunicagao de marcas.

Marcas precisam estar alinhadas entre suas agdes internas de identidade e
posicionamento, bem como, refletir uma imagem verdadeira daquilo que se
propée a fazer. Esse alinhamento € muito importante para entender se as acées
da empresa estao sendo refletidas em imagem superior conforme esperado.
Chamamos essa analise de “auditoria de marca”. Utilizando metodologias
préprias, podemos verificar se a gestao de uma marca tem ou nao tem
qualidade, nos baseando em métricas objetivas de tomada de deciséo.

Avaliamos as alavancas de valor da marca, do mercado e as comparamos
com benchmarkings de mercado. Por meio de analise critica das alavancas de
valor, é possivel propor planos de acao que realmente tragam resultados de
imagem e rentabilidade.

Por meio das solu¢cdes Brand Finance, as marcas e empresas podem ficar mais
proximas de um entendimento entre mercado e finangas. Buscamos alinhar as
expectativas dos stakeholders com os segmentos financeiros para que haja
uma visao clara da tomada de decisao para maximizar os resultados da marca.

Brand Finance Brasil 100 2022
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Marcas brasileiras mostram
resiliencia registrando
crescimento de valor de
marca de 12%, segmento
locacao de automoveis foi
o de maior crescimento,
com variacao de 99%

+ O valor total das 50 marcas mais valiosas do Brasil aumentou 12%
comparado ao ano anterior

+ As marcas do segmento de servicos comerciais de locacao de automoveis
foram as marcas que mais cresceram entre 2021 e 2022, representando
crescimento de 99%

+ O setor bancario continua em destaque no Ranking Brand Finance Brasil
100, com 13 marcas no ranking, representa 31% do valor total das marcas.
O setor varejista segue aumentando sua participacao, com 15 marcas,
reflete 12% do valor total das marcas

+ continua a ser a marca mais valiosa do Brasil. O valor da marca subiu
impressionante 28,5%, com R$ 36,39 bilhdes. A corrida pelo segundo lugar
foi acirrada entre o , subindo 2 posicoes, de quarto para segundo
lugar, e , caindo de segundo, em 2021, para terceiro, em
2022, com valor de marca de R$ 21,06 bilhdes para o Bradesco e R$ 20,19
bilhdes para o Banco do Brasil

+ As dez marcas mais valiosas do Brasil somente trocam de posicoes, mas
continuam sendo as 10 marcas mais valiosas de 2021. Esse resultado
demonstra a constancia na estratégia dessas marcas

+ € marca forte do Brasil com BSI de 93/100

+ € marca que mais cresceu em valor de marca, alcangando os
incriveis R$ 1,86 bilhdo em 2022

+ € a marca que mais cresceu em forca de marca, alcancando BSI de
86.5/100, e crescimento de 31.2 pontos de 2021 para 2022

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 9
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Marcas brasileiras crescem 12%

O valor total das 50 marcas mais valiosas do Brasil em
2022 aumentou 12%, de R$ 275,2 bilhdes em 2021,
para R$ 308,4 bilhdes em 2022, de acordo com o
ultimo relatério Brand Finance Brasil 100 2022.

Novas Marcas no Ranking 2022

Esse ano a Brand Finance aumentou o nimero de marcas
publicadas em seu relatorio. Antes 50, agora 100. A nova
lista possui marcas que apareceram pela primeira vez no
ranking, dentre elas algumas gigantes do mercado.

Raizen entra na lista pela primeira vez, mostrando a
forca da juncao entre Cosan e Shell. Raizen entra no
ranking com muito poder, sendo a 122 marca mais
valiosa do Brasil, com valor de R$ 6,92 bilhdes.

Outra poderosa é a marca Casas Bahia, com valor
de R$ 5,60 bilhoes. Mostra-se na 172 posicao a marca
mais valiosa da Via Varejo, agora Via.

A Rede D’Or também figura pela primeira vez no relatério,
com valor de R$ 4,27 bilhées, na 222 posicao. Klabin, na
282 posicao, também ganha espago no ranking, com valor
de marca R$ 3,10 bilhdes, mas ainda abaixo da principal
marca concorrente do segmento, Suzano, na 252 posicao
e valor de marca de R$ 3,28 bilhdes.

A Unica marca no segmento midia é a Rede Globo,
com valor de marca R$ 2,65 bilhdes na 342 posicéao.

SmartFit entra na lista na 372 posicao, com a grande
expansao de sua rede de academias, a rede de salde
e bem-estar tem valor de marca de R$ 2,43 bilhoes.

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 11
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As 10 Marcas Mais Valiosas © Brand Finance Plc 2022
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Marcas mais valiosas

Novamente o Itall € a marca mais valiosa do Brasil com
valor de R$ 36,398 bilhdes e impressionante crescimento
de 28,5% de 2021 para 2022. O ltad, atende 56 milhdes
de clientes de varejo no Brasil, € a maior instituicao
financeira da América Latina e também possui uma forte
presenca na América do Norte e em partes da Europa.
Além de ser a marca mais valiosa do Brasil, Itad é a Unica
marca brasileira na lista das 500 marcas mais valiosas do
mundo da Brand Finance Global 500 2022.

Em 2021, o banco Ital continuou progredindo
significativamente em sua agenda de transformacao,
com foco na centralidade do cliente, mudanca cultural,
digitalizacao e crescimento de diversos negdcios,
voltando em patamares de eficiéncia e rentabilidade
semelhantes a 2019.

Um dos principais destaques do desempenho do

Itaul foi a expansao de sua carteira de crédito, que
ultrapassou a marca de R$ 1 trilhdo, um crescimento
de 18,1% em relacao a 2020. Essa performance foi
impulsionada principalmente pelas carteiras de cartao
de crédito, financiamento imobiliario e veiculos.

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 12
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Milton Maluhy Filho, CEO do ltad, foi o Unico brasileiro
apontado no ranking Brand Guardianship Index 2022.
Por meio de um painel de especialistas em marketing
e jornalistas, o ranking mensura a reputagcao de
presidentes corporativos ao redor do mundo.

Destaque também para o Bradesco, que apesar de ter
perdido valor de marca, teve uma perda menor que 0s outros
players e melhorou duas posicoes. Com valor de R$ 21,85
bilndes, em 2021, passou para R$ 21,06 bilhdes, em 2022,

Interessante ressaltar que todas as dez maiores
marcas de 2021 se repetem como as dez maiores
marcas em 2022, demonstrando uma constancia na
gestao das mais valiosas marcas do Brasil.

Marcas que mais se valorizaram

Destaque para marca Movida com 227,6% de
crescimento de valor de marca entre 2021 e 2022.
De acordo com Renato Franklin, CEO da Movida, do
ponto de vista operacional e econémico, o ano 2021

foi marcado por recordes. Enquanto o mercado de
locacao de automdveis experimentou uma retracao
na disponibilidade de ativos, reflexo da crise no
setor automotivo, a empresa expandiu sua frota

em mais de 50%. A Movida também vivenciou um
aumento de lucro liquido de trés digitos ao longo
dos trimestres e gerou uma expansao consistente
em sua capacidade de geracao de caixa, em R$ 77,4
milhdes.

Na agenda ambiental, foi a primeira companhia do
mundo no setor a emitir um Sustainability-Linked
Bond e, por meio do Programa Carbon Free, da
eletrificacao de frota e de seus compromissos
publicos, a Movida vem construindo uma estratégia
climatica para geracao de oportunidades e
engajamento de clientes e parceiros.

Seguindo a lista de marcas que mais cresceram
em valor, temos Havaianas, Assai, Nubank e
Unidas, com 123,4%, 112,3%, 111,4% e 108,4%,
respectivamente.

Marcas que mais cresceram em Valor de Marca

1 4 a7
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© Brand Finance Plc 2022
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Marcas que mais cresceram em Forca de Marca BSI © Brand Finance Plc 2022
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Marcas que mais se fortaleceram

O Nubank é destaque nessa avaliagdo, sendo a marca
que mais cresceu em forca de marca, subindo 31,2
pontos em BSI, de 55,3 para 86,5/100. A Companhia
nasceu com o proposito de simplificar a complexidade
do sistema financeiro e ajudar as pessoas a terem um
relacionamento realmente saudavel com suas finangas.

Arturo Nuhfez, CMO do Nubank, conta que "a missao
do Nubank é empoderar as pessoas a tomar as
melhores decisbes para suas vidas financeiras.
Trabalhamos com um foco muito forte nos clientes e
quais sao as suas necessidades e demandas. Nao é
diferente quando pensamos em nossa marca. Fomos
além de uma empresa que promove as interacoes
diarias com os clientes, para construir uma verdadeira
marca de estilo de vida".

Em 23 de setembro de 2020, o Nubank anunciou que
zerou a emissao de didxido de carbono de toda a sua
histéria. O banco digital foi a primeira instituicao do

setor bancério no Brasil e no México a realizar o feito.

Outras marcas destaques nesse critério foram Assai
e Atacadao, com 15,1 e 15 ponto de elevacao,
respectivamente.

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 14
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Alteracao do valor da marca 2021-2022 (%) © Brand Finance Plc 2022
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Porto lidera marcas de seguradoras
no Brasil

O grupo de marcas seguradoras mais valiosas do Brasil
ganha mais uma marca. A marca BB Seguros passa a
compor a lista de 100 marcas mais valiosas do Brasil.

O segmento ¢ liderado pela marca Porto com valor de
R$2,109 bilhdes e forca de marca de 82/100. Em 2021, as
receitas da Porto Seguro atingiram R$ 21,6 bilhdes (+14,4%
vs. 2020), acompanhadas de uma expansao significativa

em sua base de clientes, fruto de iniciativas em curso com o
objetivo de acelerar o crescimento dos negécios e amplificar
ainovacao, que sempre esteve presente em seu DNA.

No campo da inovagao, a Porto realizou o lancamento
do “Bllu”, primeiro seguro de automovel por assinatura
mensal ja lancado pela Porto Seguro; o desenvolvimento
de um “SuperApp”, que melhora a experiéncia do
usuario e ja concentra produtos e servicos utilizados por
mais de 75% dos clientes da Porto Seguro; a ampliacéo
dos atendimentos via WhatsApp, com 40% do total de
assisténcias ja passando por esse canal, que além de
melhorar a experiéncia do cliente, também contribui para
ganhos de eficiéncia operacional; e a criacdo do “Tech
Facil”, servico de assinatura para smartphones.

Mesmo em meio as turbuléncias da pandemia as marcas
seguradoras mantiveram em média sua forga de marca estavel.

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 15
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Energia aumenta presenca no ranking

Com trés entrantes na lista, o segmento de energia
mostrou alto crescimento em relacéo a quantidade

de marcas incluidas do ranking de 2021 para 2022,
representando 60% de marcas incluidas. Considerando
somente as marcas do setor avaliadas em 2021, houve
uma variacao positiva de 59% no valor total das marcas.

Setor varejista domina em numero
de marcas

O setor varejista passa a dominar o ranking Brand
Finance Brasil 2022, com 15 marcas representando
12% do valor total das marcas.

Magalu lidera o ranking dos varejistas, com valor de marca
de R$ 6,83 bilndes, seguida de Assai, com valor de R$
5,82 bilhdes, Americanas, com valor de R$ 5,61 bilhoes,
Casas Bahia, com valor de R$ 5,60 bilhoes, e, fechando o
top 5, Atacadao, com R$ 5 bilhdes de valor de marca.

Assai e Atacadao tiveram alto crescimento em valor de
marca de 2021 para 2022, acima de 100%. Isso mostra
como as marcas do segmento tiveram alto desempenho.
O crescimento das marcas do segmento varejista foi de
38%, considerando o periodo de 2021 para 2022.

Energia é um segmento em
crescente evolucao. As marcas
nesse segmento estao
acompanhando o mercado e
buscando inovar e antecipar o
mercado desregulamentado
que logo, possivelmente, esta
por vir. Ver as marcas como
ativos estratégicos e avalia-las
constantemente traz luz para a
tomada de decisao em
ambiente de incerteza.

Eduardo Chaves
Sécio-Diretor da Brand Finance do Brasil

Brand Finance Brasil 100 2022
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Setor bancario domina em proporcao
de valor de marca no ranking

O setor bancario continua a ser importante no
mercado das marcas mais valiosas do Brasil,
com 13 marcas no ranking Brand Finance Brasil
100 2022, representando 31% do valor total das
marcas.

No total, 13 marcas bancarias figuram no ranking
Brand Finance Brasil 100 2022 e respondem por 31%
do valor total das marcas no ranking.

As marcas de bancos também ocupam quatro das
cinco primeiras posigoes do ranking, com o ltad

(alta de 28,5%, com R$ 36,3 bilhdes) em primeiro;
Bradesco (queda de 3,6%, com R$ 21,06 bilhdes) em
segundo lugar; Banco do Brasil (queda de 10,6%,
com R$ 20,19 bilhbes) em terceiro; e Caixa em quinto
(queda de 32,1%, com R$ 15,01 bilhdes).

Valor da Marca por Setor © Brand Finance Plc 2022

Valor da Nimero
Marca % Do  de
Sector (BRL bn) Total Marcas
Bancario 109.2 30.9% 13
Varejo 41.3 11.7% 15
Cervejas 34.2 9.7% 6
Gas &
® oibleo 31.6 8.9% 5
® Alimentacdo 28.0 7.9% 12
Mineracao,
) Ferro e Ao 18.5 5.2% 3
® Outros 91.2 26.0% 46
Total 354.0 100.0% 100

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 17



Sumario Executivo.

Marcas mais Fortes BSI

Um indice importante para a conclusao do valor
da marca, é o indice de forga de marca (brand
strength index — BSI). Esse indice serve para
gerenciar o processo de ‘Cadeia de Valor da
Marca’ de forma eficaz.

Esse indice é essencialmente um Balanced Scorecard
modificado, dividido entre os trés pilares centrais da
“Cadeia de Valor da Marca”: Investimentos da Marca,
Brand Equity e Desempenho da Marca.

A marca mais forte em 2022 é a Brahma, com BSI
93/100, seguida de Natura, Americanas, Skol e
Bohemia, com BSI de 91,5/100, 89,2/100, 88,8/100,
e 88,7/100, respectivamente.

O antigo slogan, a numero 1, nunca esteve tao
atual para a marca Brahma. Empregada de
posicionamento de textura cremosa e qualidade

no que se faz, a marca Brahma se consagra a
marca mais forte do Brasil e carrega a sua prépria
nomenclatura: “brahmosidade”. Superando
resultados anteriores de vendas e lucros a cada
periodo, a Brahma cresce 19,7% em valor de
marca e 8,1 pontos em forca de marca.

Marcas de locacao de automdveis
com maior crescimento

As marcas do segmento de servicos comerciais de
locagao de automodveis foram as marcas que mais
cresceram entre 2021 e 2022, representando um
crescimento de 99%, puxado pelo crescimento da
Movida, que cresceu 227,6%. Unidas e Localiza
também apresentaram crescimento, com variagao
de 108,4% e 59,4%, respectivamente.

Outros segmentos que também tiveram aumento no
valor total das marcas foram varejo e energia com
38% e 59%, respectivamente.

As 10 Marcas Mais Fortes

11 215

3t 4+

© Brand Finance Plc 2022

5NEW

BRAHMA <

LOJAS AMERICANAS S KQL

il
BOHEMIA

natura
93.0 +8.1 91.5 +4.5 89.2 +5.1 88.8 +1.4 88.7 +6.1
AAA+ AAA+ AAA AAA AAA

6+

87.2 +3.0
AAA

86.8 +3.2
AAA

86.7

7+ @ 8+
wa rerrosras  Azul ¥ ‘]l’

AAA

Q1 10115

-2.4 +31.2

AAA

86.5
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Sumario Executivo.

Evento Brand Finance Brasil 100
2022 - EAESP/FGV

Encontro: segunda-feira, 8 de agosto de 2022. Horario:
09:00 - 12:00. Local: EAESP/FGV — Sao Paulo, Av. 9 de julho,
2029, Edificio John F. Kennedy - Bela Vista, Sao Paulo - SP,
01313-902. Formato: Welcome Coffee, painel de discussao
ESG e premiagéo das marcas. Em conjunto com a Brand
Finance, Epoca Negdcios e a EAESP/FGV.

A cada ano, a Brand Finance avalia mais de 5.000 das
maiores marcas do mundo. As 50 marcas brasileiras
mais valiosas e fortes foram publicadas no relatério
Brand Finance Brasil anualmente desde 20183.

Este ano, estamos dobrando o ranking. As 100 principais
marcas do Brasil mostram determinacéao e resiliéncia e
devem ser celebradas. Como uma nacao com um potencial
enormemente forte, mas um passado complexo, é cada vez
mais importante que as marcas lideres sejam reconhecidas
como embaixadoras da nacao por suas contribuicoes
duradouras para a sociedade em geral. Por isso também,
divulgaremos o conhecimento e praticas de ESG.

O painel de discussao incluira o Prof. Dr. Francisco Saraiva
Junior, o Sécio-diretor da Brand Finance, Eduardo Chaves e
outras referéncias em ESG: Leonardo Dutra (Head ESG EY),
Cenira Nunes (Head Meio Ambiente Gerdau), bem como,

0s porta-vozes das marcas premiadas, conforme a seguir:
Gustavo Oliveira (VP MKT Flamengo), Daniel Wakswaser
(VP MKT Ambev), Arturo Nunez (CMO Nubank), Edmar Neto
(CFO Movida) e Eduardo Tracanella (Diretor Marketing Itad).

Realizar um evento para premiar
e celebrar as marcas mais
valiosas e fortes do Brasil, junto
com um painel para discutir as
marcas a as acoes ESG, é um
privilégio. Temos certeza de
estar gerando valor ao mercado
e a sociedade. Acredito ser essa
nossa acao no mundo.

Eduardo Chaves
Sécio-Diretor da Brand Finance do Brasil

Brand Finance Brasil 100 2022
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Brasil 100 (BRLm).

As 100 marcas brasileiras mais valiosas 1-50

Classificacao Classificagao

2022 2021

1 1 -

2 4 1t

3 2 4

4 5 1t

5 3 L 4

6 7 1

7 8 1

8 6 4

9 10 1t

10 9 2 4

11 11 -

12 - New
13 16 1t

14 12 2 4

15 21 1

16 14 L 4

17 - New
18 23 1t

19 17 4

20 15 L 4

21 13

22 - New
23 19 2 4

24 28 1t

25 20 4

26 18 L 4

27 24 4

28 - New
29 32 1t

30 34 1

31 25 2 4

32 41 1t

33 26 4

34 - New
35 47 1t

36 27 3 4

37 - New
38 35 L 4

39 - New
40 22 L 4

4 = New
42 - New
43 31 L 4

44 43 L 4

45 - New
46 33 L 4

47 - New
48 42 L 4

49 38 4

50 37 4

Marca

Itad
Bradesco
Banco do Brasil
Petrobras
Caixa

Vale

Natura

Skol
Brahma
Vivo

Sadia
Raizen
Magalu
Antarctica
Assai Atacadista
Lojas Americanas
Casas Bahia
Atacaddo
Marfrig
Embraer
[també
Rede D'Or
Ipiranga
Localiza
Suzano
Braskem

0]

Klabin

BTG Pactual
Gerdau
Renner
Nubank
Nova Schin
Globo
Unidas

Xp Inc
SmartFit
Kaiser
BNDES
Cielo
Neoenergia
Sabesp
Porto
Pagseguro Digital
Havaianas
Votorantim
movida
Submarino
Azul

B3

Sector

Bancario

Bancario

Bancario

Gas & Petroleo

Bancario

Mineragdo, Ferro e Ago
Cosméticos

Cervejas

Cervejas
Telecomunicagoes
Alimentagao

Gas & Petroleo

Varejo

Cervejas

Varejo

Varejo

Varejo

Varejo

Alimentagao
Aeroespacial e Defesa
Alimentagao

Assisténcia Médica

Gés & Petroleo

Servigos de Aluguel de Automaveis
Construgdo e Engenharia
Produtos Quimicos
Telecomunicagoes
Construgao e Engenharia
Bancério

Mineragdo, Ferro e Ago
Varejo

Bancario

Cervejas

Meios de Comunicagéo
Servicos de Aluguel de Automéveis
Bancario

Turismo

Cervejas

Bancério

Servigos Comerciais
Servigos de Utilidade Pablica
Servicos Comerciais
Seguro

Bancario

Vestuario

Construgdo e Engenharia
Servigos de Aluguel de Automaveis
Varejo

Companhias Aéreas
Bolsa de Valores

Valor da
Marca em
2022
R$36,398
R$21,060
R$20,190
R$19,941
R$15,010
R$14,092
R$13,430
R$12,982
R$9,225
R$8,408
[*]

P DPDPDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD DD DD DD DD DD D

Mudanca
de Valor
da Marca
+28.5%
-3.6%
-10.6%
+18.4%
-32.1%
+13.1%
+15.1%
+0.1%
+19.7%
+0.8%
a

P DPDPDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD DD DD DD DD DD D

Valor da
Marca em
2021
R$28,326
R$21,854
R$22,595
R$16,844
R$22,116
R$12,462
R$11,663
R$12,975
R$7,704
R$8,342
[*]

P DPDPDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD DD DD DD DD DD D

Classificagao
da Marca
em 2022

AAA-
AA+
AA+
AAA

AAA-
AA

AAA+

AAA

AAA+

AA+

P DPDDDDDDDDDDDDDDDD D DDDD DD DD D DDDDDDDDDDD D

Classificagao

da Marca
em 2021

AAA-
AA+
AAA-
AAA-
AAA
AA-
AAA
AAA
AAA
AAA-

P DPDDDDDDDDDDDDDDDD D DDDD DD DD D DDDDDDDDDDD D
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As 100 marcas brasileiras mais valiosas 51-100

Classificagao
2022
51
52
53
54
55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73
74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84
85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99

100

Classificagao
2021

30

39

45
29
50
46

44

Marca

Sul América
Perdigao
Havan

Banco Safra
Qualy

CSN

M. Dias Branco
Eletrobras
Extra

Minerva
Cemig

CPFL Energia
JBS

Gol
Copersucar
Raia

Bohemia
Pague Menos
Consul

Banco do Nordeste
Bb Seguridade Pa
Banrisul
Riachuelo
Drogasil
Maguary
Pullman

Pao de Aguicar
Seara
AREZZO

Totvs Sa
Batavo

Copel

PAN

Correios
Estacio
Brastemp
Cogna
Drogaria Sao Paulo
Comgas
CELESC
Oxiteno

Anima
Ultragaz
Duratex

CCR
Equatorial
CVC

Hering
Monange
Marisa

Sector

Seguro

Alimentagéo

Varejo

Bancario

Alimentagao

Mineragdo, Ferro e Ago
Alimentagao

Servigos de Utilidade Puablica
Varejo

Alimentagéo

Servicos de Utilidade Publica
Servigos de Utilidade Publica
Alimentagao

Companhias Aéreas
Alimentacao

Varejo

Cervejas

Varejo

Tecnologia

Bancario

Seguro

Bancario

Vestudrio

Varejo

Refrigerantes

Alimentagéo

Varejo

Alimentagéo

Vestuario

Tecnologia

Alimentagao

Servigos de Utilidade Puablica
Bancario

Logistica

Servicos Comerciais
Tecnologia

Servigos Comerciais

Varejo

Servigos de Utilidade Pablica
Servigos de Utilidade Puablica
Gés & Petroleo

Servicos Comerciais

Gés & Petroleo

Construcdo e Engenharia
Servicos Comerciais
Servigos de Utilidade Publica
Turismo

Vestudrio

Cosméticos

Varejo

Valor da
Marca em
2022

D DPDDDPDDDDDDDDDDDDDDDDD D DDDDDDDDD DD D DDDDDDDDD DD DD DD D

Mudanca
de Valor
da Marca

D DPDDDPDDDDDDDDDDDDDDDDD D DDDDDDDDD DD D DDDDDDDDD DD DD DD D

Valor da
Marca em
2021

P DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD D DD D DDDDDDDD D DD DD D

Classificagao
da Marca

em 2022 em 2021

P DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD D DD D DDDDDDDD D DD DD D
P DDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDDD D DD D DDDDDDDD D DD DD D

Classificagao
da Marca
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B Porto

Classificacao Brand Value
43 $2.1bn +3%
Brand Strength
82.5
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Porto.

Reconhecimento e evolucao

2022 esta sendo um ano de grandes conquistas e
mudancas para a Porto. A companhia segue como
uma das marcas mais valiosas e mais fortes do Brasil,
além de ser a marca mais forte do segmento de
seguros no pais. Ao mesmo tempo, ela passa por uma
profunda transformacao para ampliar os negécios e

se aproximar cada vez mais de clientes e corretores.
Depois de 76 anos, a companhia adotou a marca Porto
e uma nova e moderna identidade visual.

Além da nova marca, a companhia langou trés
verticais de negocios independentes, focadas em
diferentes segmentos de mercado. Com isso, seus
mais de 70 produtos e servicos passaram a ser
oferecidos pelas novas Porto Seguros, Porto Saude

e Porto Seguro Bank. Isso tudo enquanto segue em
sua jornada para entregar solucdes para todos os
momentos da vida de seus clientes, cumprindo seu
propodsito de ser cada vez mais um porto seguro para
as pessoas e seus sonhos.

Evoluindo para novos negocios

A Porto Seguros, Porto Saude e Porto Seguro

Bank sao verticais de negécios com marcas e gestao
proprias. Essa nova estrutura facilita o entendimento
do consumidor, cria avenidas de crescimento e permite
dar o foco que cada um merece. As verticais tém a
autonomia necessaria para se tornarem mais ageis,
focadas no cliente e competitivas nos segmentos em
que estao inseridas.

Roberto Santos, CEO da Porto , explica que a
mudanca tem o objetivo de ampliar os horizontes da
marca e estreitar relacées com o publico consumidor.
“A Porto € uma empresa que esta presente na vida
das pessoas em diversos momentos. Temos um
grande portfélio de produtos e servigos que vao muito
além das solucdes de protecao. Agora queremos
expandir ainda mais esse ecossistema com verticais
de negdcios capazes de criar experiéncias fantasticas,
sem abrir mao da qualidade e da confianca que sé um
porto seguro tém”, destaca o executivo.

Brand Finance Brasil 100 2022
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Porto.

Porto Seguros

A Porto Seguros concentra as solucdes de protecéo da
companhia, voltadas a segmentos como o automotivo,
residencial, empresarial, de vida e previdéncia.

Além de garantir a manutencao da qualidade dos
servicos que ja sao prestados, a vertical pretende
expandir a inclusdo securitaria dos brasileiros e servir
novos clientes com solugbes inovadoras, que aliam
conhecimento e tecnologia. Sao seguros para que as
pessoas tenham liberdade para realizarem sonhos e
confianca de que esses sonhos estarao bem cuidados.

A Porto Seguros conta com 10 milhdes de clientes,
que a colocam na lideranga do mercado de seguros de
automoveis e residéncias, com market share de 28%.
A vertical atingiu R$ 15 bilhdes em prémios em 2021

e vem conquistando mais. Apenas no segmento de
seguro automotivo, o crescimento nos Ultimos 5 anos
foi 50% superior ao mercado.

Porto Saude

A missao da vertical é estreitar a relacdo com os
clientes empresariais e oferecer a eles as melhores
solugdes para ter parceiros nao s6 em seguro saude,
seguro odontolégico e saude ocupacional, mas em
negocios. A Porto Saude é um dos segmentos da
Porto que ja evidenciava bons resultados a cada
balanco trimestral e que agora se consolida como uma
marca propria. Com crescimento de 28,8% na base
de clientes em 2021 — acumulando 31,7% de elevacao
desde 2019 -, ja cuida de 1,2 milhdo de vidas e chega
com amplas oportunidades de negécios.

Porto Seguro Bank

A Porto Seguro Bank consolida os produtos e
solugdes financeiras da empresa. A vertical nasce
com R$ 13 bilhoes em ativos de crédito, R$ 3,6
bilhdes em receitas e 3,5 milhdes de clientes, sendo
o lider em fianca locaticia, a segunda maior empresa
de consorcio de imével e o 82 maior emissor de
cartao de crédito do pais. Com o compromisso de
seguir aprimorando o seu portfélio de produtos,
oferece solugdes cada vez mais completas,
confiaveis e integradas.
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Global Soft
Power Index.

O efeito da imagem nacional de um pais em suas
marcas locais e na economia como um todo esté agora
amplamente reconhecido. Em um mercado global, é
um dos ativos mais importantes de qualquer estado,
incentivando investimento interno, agregando valor as
exportacoes e atraindo turistas e migrantes qualificados.

Ha mais de 15 anos, a Brand Finance publica o relatério
anual Nation Brands — um estudo sobre as 100 marcas
nacionais mais valiosas e fortes.

Com base nessa experiéncia, a Brand Finance agora
produziu o Global Soft Power Index — o indice mundial
estudo de pesquisa mais abrangente sobre percepcoes
de 100 marcas nacionais de todo o mundo.

O Global Soft Power Index pesquisa as opinides de
publico em geral, bem como o publico especializado,
com respostas coletadas de mais de 75.000 pessoas
em mais de 100 paises. O indice Global de Soft Power
O relatério de 2022 ¢ a terceira iteracdo deste estudo,
que a Brand Finance espera realizar anualmente.



Global Soft Power Index 2022.
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Global Soft Power Index 2022.
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Brasil

Desempenho do Brasil comparado
ao best in class por pilar

Best in Class Resultados do Brasil

Classificacao #28 t #35
Pontuacgao 43.4/H03

Eduardo Chaves
Sécio Diretor,
Brand Finance Brasil

Em 2022, o Brasil subiu 6 posicoes no
Global Soft Power Index, da 342 para
a 282 posicao, um lugar atras da 272
colocacgao alcancada em 2020. Houve
uma melhora em seu indice geral

de marcas-pais medido pelo Global
Soft Power Index, mas outras nacdes
cresceram mais rapido a medida que
conseguiram se recuperar dos efeitos
da COVID-19. O Brasil obteve uma
pontuacao geral de 43,4, um aumento
de +5,3 pontos este ano.

Este nao foi o melhor ano para a imagem
da marca-nacgéao do Brasil, mesmo assim,

o0 mundo reconhece que houve uma
melhora. Houve descompassos entre a
saude publica e a economia, que agora
parecem ser melhor gerenciadas. Percebe-
se que a gestdo da pandemia de COVID-19
melhorou com acdes de salde publica mais
bem coordenadas. Consequentemente,

a taxa de vacinagao esta aumentando, a
taxa de mortalidade esta diminuindo e a
economia esta mostrando sinais de melhora
em varios setores.

No pilar ‘Familiaridade’, o Brasil cresceu
+0,7 pontos, atingindo a pontuacao

de 7,6, 0 que o coloca na 122 posicao
ao lado de Australia e india. No pilar
'Influéncia’, o Brasil se manteve estavel,
com alta positiva de +0,1 pontos, de
4,2 para 4,3, e ficando na 192 posicéo,
abaixo da Austrdlia e acima da Holanda
nesta medida. Em ambos os pilares, o
Brasil liderou a América Latina.

No pilar ‘Reputacao’, o Brasil ndo se
destaca tanto quanto nas dimensoes
anteriores, aparecendo apenas na 302

=<0

@
2

posicao. O Brasil, com pontuacao de
6,1, esta ao lado de Poldnia e Catar,
com pontuagdes acima da média
global de 5,75. Mesmo assim, o Brasil
€ a nacao latino-americana mais bem
posicionada nesse critério.

No pilar ‘Business & Trade’, o Brasil
aparece apenas na 292 posicao com
nota 4, igual a Irlanda, Africa do Sul e
Tailandia, mas continua sendo a nacéo
latino-americana mais bem colocada.
Fatores culturais e burocraticos tornam
os paises latinos complexos e dificeis
para a realizacao de negocios em
comparacao com outras jurisdigoes, e,
como resultado, as marcas das nacoes
latino-americanas sao prejudicadas.

O pilar ‘Governanca’ é a segunda
métrica avaliada mais baixa para o
Brasil. O pais esta na 582 posicao, com
classificacdo semelhante a Republica
Tcheca, Egito, Indonésia, Uruguai e llhas
Mauricio. Essa posicdo demonstra uma
dimensao em que a nacao brasileira
pode melhorar significativamente. Em
‘Governanga’, Panama e Republica
Dominicana estao acima do Brasil.

Os indices de medicao de corrupgao
mostram que paises da América

Latina, Africa e Asia tendem a ser mais
corruptos, sendo que o Brasil precisa
melhorar significativamente nesse pilar.

Para 'Relacdes Internacionais’, o Brasil
novamente nao aparece entre as 20
maiores marcas do mundo. Com
pontuacao de 3,3, com paises como
Egito, Africa do Sul e Islandia, o Brasil
esté posicionado como a 312 nacéo.
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Brasil.

Nenhum pais da América Latina supera essa posicao,
demonstrando novamente outra dimensao que as
nacoes latino-americanas podem melhorar.

Em ‘Cultura e Patrimoénio’, o Brasil esta a frente da
maioria dos paises com pontuacao de 4,6, apesar da
queda de -0,5 pontos neste ano. O Brasil iguala a China
neste critério de medicao, depois que a China melhorou
em +0,5 pontos nesta area para 4,6. O Brasil esta
claramente em primeiro lugar na América Latina neste
pilar. Com uma cultura pluralista, diversificada e aberta,
o Brasil tem muito potencial e eficacia nesse critério.

De importantes artistas da musica classica como Heitor

Villa-lobos e Carlos Gomes, a musicos de renome
internacional como Tom Jobim e Sergio Mendes, atores
de Hollywood como Rodrigo Santoro e Alice Braga, o
Brasil é destaque no mundo das artes globais.

No pilar ‘Midia e Comunicacao’, o Brasil esta na
262 posicao, semelhante a Arabia Saudita, mas

€ novamente a nagado com melhor pontuagao da
Ameérica Latina. Buscando uma midia imparcial,
democratica e baseada em fatos, o Brasil abriga
uma midia substancialmente aberta, com liberdade
de expressao, pontos importantes para um pais
livre e democratico.

s
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Brasil.

No pilar ‘Educacao e Ciéncia’, o Brasil esta na

352 posicao, abaixo da Tailandia e acima da
Hungria. Brasil e México lideram a América Latina
com o maior nimero de artigos publicados em
periddicos relevantes. Apesar dos baixos indices

de escolaridade quando comparados aos paises
mais desenvolvidos, os paises sul-americanos estao
melhorando a educagéao basica, o ensino superior e
a formacéo técnica.

Na avaliacao do 'Covid Score’, o Brasil tem seu pior
desempenho, sendo a 1092 nacao no ranking em

2022. Na companhia de nacdes como Camardes, 0
Brasil demonstra ao mundo que nao lidou bem com
a crise de saude publica. De modo geral, os paises

da América Latina superaram o Brasil neste critério, e
poucos paises tiveram piores pontuacoes.

Em uma analise das 120 nacdes classificadas, ha outros
dezessete paises latino-americanos no ranking: (1)
Argentina em 382 lugar; (2) México 42°; (3) Colémbia 489;
(4) Cuba 532; (5) Panama 54¢°; (6) Chile 55%; (7) Republica
Dominicana 612; (8) Uruguai 66°; (9) Costa Rica 672; (10)
Paraguai 802; (11) Peru 829; (12) Venezuela 892; (13)
Bolivia 929; (14) Equador 98%; (15) Guatemala 1119; (16)
Honduras 1182 e (17) Trinidad e Tobago 1202.

O gréfico a seguir mostra a média das variaveis gerais
em comparagao com os maiores paises da América
Latina: Brasil, Argentina, México e Colbmbia.

Médias globais versus os maiores paises da América Latina © Brand Finance Plc 2022
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Marcas de Excc_eléncia
na America Latina.

A métrica de forga de marca mensurada pela Brand
Finance indica uma tendéncia da marca em entregar
uma oferta superior aos seus concorrentes. Ter uma
marca forte significa ter maior resposta cognitiva dos
clientes e consumidores que estardo mais dispostos
em manter uma relacao de lealdade de consumo. As
marcas devem buscar maximizar sua forca de marca
para operar em niveis de margem de contribuicao e
giro de produto acima das médias de mercado.

As marcas de exceléncia e maior
forca de marca no Chile sao (1°)
Entel, (2°) LATAM Airlines e (3°)

Banco del Estado do Chile

A marca LATAM AirLines, chileno-brasileira, é a
segunda marca mais forte do Chile. Hoje avaliada pela
Brand Finance e nosso Brand Equity Global Monitor
como uma marca chilena, aparece no ranking de

marcas mais valiosas da América Latina. O mesmo
acontece com a gigante de telecomunicacoes Claro,
que hoje esta no ranking México e América Latina.

As marcas de exceléncia e maior
forca de marca na Argentina sao
g° Mercado Livre, (2°) Banco

a

icia e (3°) YPF
Na Argentina destaca-se a marca Mercado Livre. A
gigante do market-place na América Latina, tem uma
operacao bastante significativa no Brasil e figura
entre as marcas mais valiosas da América Latina. Na
Argentina, Mercado Livre é a marca mais forte no pais,
mostrando sua resiliéncia em meio aos problemas
econdmicos-sociais que o pais vem enfrentando. As
outras duas marcas que dividem o pédio com Mercado
Livre, sdo Banco Galicia na segunda posicao e YPF na
terceira posicao.

Marcas mais bem classificadas por serem fortes (entre usuarios da categoria)

7o

=

mercado
libre

2° 3°

? LATAM
BancoEstado

» AIRLINES

YPF
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Futebol 50 2022.

Flamengo entra no ranking na 492
posicao como unico time nao
europeu no top 50

O clube brasileiro Flamengo (valor da marca € 96
milhdes) entra no ranking na 492 posicao, como

Unico representante fora da Europa entre os 50 mais
valiosos, e ao lado do Celtic FC (valor da marca
aumentou 19% para € 113 milhdes), AFC Ajax (valor da
marca aumentou 3% para € 182 milhdes) e SL Benfica
(valor da marca caiu 12% para € 101 milhdes) como os
Unicos 4 clubes fora das ligas 'big 5'.

A marca Flamengo vale mais que o dobro da marca
do préximo clube brasileiro mais valioso, o Palmeiras
(valor da marca € 42 milhdes).

O Flamengo subiu no ranking em termos de BSI,
ficando em 152 com um BSI de 78 e uma classificacao

de marca AA+. Os clubes brasileiros em geral tiveram
um desempenho muito forte na pesquisa com fas

de futebol Brand Finance 2022, associando-0s

tanto a fortes métricas futebolisticas (como craques,
disputando troféus, bem gerenciadas) quanto a
importantes atributos de imagem de marca (reputacao,
sustentabilidade, inovacao).

63% dos torcedores do Flamengo acreditam que o
time possui muitos craques e 33% dos torcedores do
Flamengo dizem que seu jogador favorito joga pelo
clube; O Flamengo pontua mais alto em qualquer
métrica do que qualquer outro time globalmente. Uma
associacao com craques nao é apenas um atrativo
para os torcedores e um critério importante para os
patrocinadores, € um atributo fundamental para o
negocio, ja que transferéncias de alto valor para clubes
europeus ricos tornaram-se parte integrante do modelo
comercial de muitos dos principais times do Brasil.

A

@
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Futebol Financeira
da Marca 50 2022.

As 10 Marcas Brasileiras Mais Valiosas do Futebol (R$)

1
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A popularidade do futebol no Brasil

O futebol esta inegavelmente ligado ao Brasil — no
estudo da Brand Finance sobre o Soft Power das
nacoes, outros paises colocam o Brasil em 22

lugar como “Lideres do Esporte”, atrds dos EUA. A
pesquisa do Global Brand Equity Monitor da Brand
Finance mostrou que 75% dos brasileiros seguem
o futebol, perdendo apenas para o Vietna. O
Brasileiro Serie A é a principal liga na pesquisa de
futebol da Brand Finance por ter 'uma forte heranca
e tradicao nacional'.

A Série A do Brasileiro é uma liga extremamente
popular, com 83% dos torcedores brasileiros afirmando
seguir a liga. Corinthians, Flamengo e Palmeiras
ocupam o 19, 22 e 32 na métrica “os times jogam com
estilo emocionante e divertido”, a frente de Real Madrid
e Liverpool (42 e 59).

O Top 10 do Brasil

O Flamengo est4 a frente do 12 lugar no indice

de Forca da Marca (78) e Valor da Marca (R$ 614
milhées). O valor da marca do Flamengo € mais

que o dobro do 22 lugar, Palmeiras, com valor da
marca de R$ 271 milhdes. A percepgao do clube do
Flamengo esta em alta entre os competidores globais

71,0/100

63,7/100

© Brand Finance Plc 2022
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e nacionais, ocupando o 22 lugar na percepcao de que
o clube “tem torcedores apaixonados”.

Atras do Palmeiras, o Grémio esta em 32 lugar com

um valor de marca de R$ 232 milhdes — ha potencial
para um forte crescimento se as receitas puderem se
recuperar ainda mais apos o rebaixamento para a 22
divisao do futebol brasileiro — apenas 4 anos depois de
vencer a Copa Libertadores.

O Corinthians é a 22 marca mais forte do Brasil com
um BSI de 73, atras do 19 lugar, Flamengo, com 78.
O Corinthians é percebido como a 22 marca mais
inovadora do Brasil e a 52 globalmente. Projetos
inovadores, como o langamento de sua plataforma
de estadio virtual e 0 aumento do engajamento dos
torcedores, garantem ao clube a associacao com
inovacao de 32% dos brasileiros. A forca da marca
Corinthians os ajuda a garantir o 52 lugar no ranking
de Valor da Marca.

O SC Internacional ocupa a 72 posicao geral no
ranking de marcas do Brasil, com um valor de
marca de R$ 133 milhdes e a 52 posicao geral em
termos de BSI, com uma pontuacao de 66. A forca
da marca Internacional deriva do 12 lugar global na
métrica “boa reputagao” e “uma forca positiva na
comunidade local”.
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Futebol Financeira da Marca 50 2022.

O recente investimento do Atlético Mineiro no clube por meio
de seus planos de novos estadios, bem como a contratacédo
de estrelas brasileiras da Europa, parece estar contribuindo
para a colocacao em oitavo lugar no ranking dos 10
melhores do Brasil. O clube ocupa o 32 lugar no Brasil e

102 globalmente na métrica “meu jogador favorito joga pelo
clube”, com jogadores populares como Hulk, Diego Costa e
Diego Godin provavelmente tendo uma grande influéncia.

O BSI do Mineiro provavelmente subird depois de se mudar
para seu novo estadio 'Arena MRV, que deve ser concluido
em 2022, ja que atualmente o Mineiro esta abaixo da

média nessa percepcao dos torcedores. Apesar do fraco
desempenho, os torcedores reconhecem os investimentos
de longo prazo de seus proprietarios, ocupando o 22 lugar
na métrica “O time é bem administrado e administrado fora
de campo” atras do Flamengo.

O Brasil € um pais impulsionado
pelo esporte, principalmente o
futebol, & uma industria
gigantesca que movimenta cerca
de R$ 6 bilhoes todos os anos
(analise do faturamento das vinte

maiores selecoes nacionais), e
esse nimero é maior se
considerarmos todas as selecoes
de todas as séries e divisoes.
Sabemos que é preciso
profissionalizar e tratar as marcas
dos clubes de futebol como um
ativo estratégico, e é isso que
nossa pesquisa faz, mostra os
atributos de cada time e mede
seu valor para que as marcas
esportivas possam ser
gerenciadas da mesma forma que
as grandes corporacoes de
marcas. Cada vez mais times de
futebol tém se mostrado mais
proximos das empresas e esse
tipo de estudo é essencial.

Eduardo Chaves
Managing Director, Brand Finance Brasil
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Definicoes.

Valor da Marca

- + Valor da Empresa
20 ABInBev O valor de toda a empresa, composta

por negocios de varias marcas.
[ABInBev]

Onde uma empresa tem uma arquitetura
puramente de marca Unica, o ‘valor empresarial
€ 0 mesmo que ‘valor comercial de marca'.

+ Valor Comercial da Marca
BHAHMA O valor de uma Unica empresa de marca
operando sob a marca em questao.
[Brahma]
Uma marca deve ser vista no contexto do
negécio em que opera. Brand Finance sempre
realiza uma avaliacdo de negécios de marca
como parte de qualquer avaliagao de marca.
Avaliamos toda a cadeia de valor da marca para
compreender as ligagdes entre o investimento em
marketing, os dados de rastreamento da marca e

0 comportamento das partes interessadas.

Val d + Contribuicao da Marca

aior da BMHMA A elevacao geral no valor para o

Marca acionista que a empresa deriva da

[Brahma] posse da marca em vez de operar uma

marca genérica.
Os valores de marca contidos em nossas
tabelas de classificacao sao aqueles dos ativos
de marca potencialmente transferiveis, tornando
a 'contribuicdo da marca' um conceito mais
amplo. Uma avaliacao da 'contribuicao da
marca' geral para uma empresa fornece insights
adicionais para ajudar a otimizar o desempenho.

+ Valor da Marca
BHAHMA O valor da marca registrada e Pl de
marketing associado dentro do negocio

[Brahma] da marca.

Brand Finance ajudou a elaborar o padrao
internacionalmente reconhecido de Avaliagcao
da Marca - ISO 10668. Ele define a marca
como um ativo intangivel relacionado ao
marketing, incluindo, mas nao se limitando a,
nomes, termos, sinais, simbolos, logotipos e
designs, com o objetivo de identificar
mercadorias, servigos ou entidades, criando
imagens e associacoes distintas na mente
das partes interessadas, gerando beneficios
econOmicos.
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Metodologia de
Avaliacao da Marca.

Definicao de Marca

Marca é definida como um ativo intangivel

relacionado ao marketing, incluindo, mas n&o (o)

se limitando a, nomes, termos, sinais, simbolos,
logotipos e designs, destinados a identificar
bens, servicos ou entidades, criando imagens
e associagoes distintas nas mentes das partes
interessadas, gerando beneficios econémicos.

Valor da marca

O valor da marca se refere ao valor presente dos
ganhos especificamente relacionados a reputagao da
marca. As organizacoes possuem e controlam esses
ganhos por meio dos direitos de marca registrada.

Impacto da marca

Revisamos o que as marcas ja pagam em contratos

exemplo, uma faixa de 0% a 2% da receita).

Forca da marca

Ajustamos a taxa para mais ou para menos para as marcas,

analisando a Forga da Marca. Analisamos a forga da marca
observando trés pilares principais: “Investment”, que sao

Todas as metodologias de avaliagdo de marca atividades que apoiam a forca futura da marca; “Equity”, que

procuram essencialmente identificar isso, embora a
abordagem e as premissas sejam diferentes. Como
resultado, os valores de marca publicados podem
ser diferentes.

sao percepcOes atuais reais obtidas de nossa pesquisa de
mercado e outros parceiros de dados; “Performance”, que
séo medidas de desempenho relacionadas a marca, como

participagcao de mercado.

Essas diferengas sao semelhantes a maneira Cada marca recebe uma pontuacéo do indice de Forca da

como os analistas do mercado financeiro fornecem
avaliacoes de negocios que sao diferentes umas
das outras. A Unica maneira de descobrir o valor
“real” é observando o que as pessoas realmente
pagam.

Como resultado, a Brand Finance sempre incorpora
uma revisdo de quanto os usuarios das marcas
realmente pagam pelo uso das marcas na forma de
acordos de royalties de marca, que sao encontrados
em mais ou menos todos os setores do mundo.

Isso é conhecido como a metodologia “Royalty
Relief” e é de longe a abordagem mais amplamente
usada para avaliacbes de marcas, uma vez que é
baseada na realidade.

E abase para uma classificacao publica, mas
sempre a aumentamos com uma compreensao real
das percepcdes das pessoas e seus efeitos sobre

a demanda - a partir de nosso banco de dados de
pesquisa de mercado em mais de 3.000 marcas em
mais de 30 mercados.

Isencao de responsabilidade

A Brand Finance produziu este estudo com uma andlise independente e imparcial. Os valores
derivados e as opinides produzidas neste estudo baseiam-se apenas em informagoes
publicamente disponiveis e certas suposicoes que a Brand Finance usou quando tais dados
eram deficientes ou pouco claros. A Brand Finance nao se responsabiliza e néo sera
responsabilizada caso as informacdes publicamente disponiveis em que se baseia sejam
posteriormente consideradas imprecisas. As opinides e andlises financeiras expressas no
relatério nao devem ser interpretadas como fornecimento de consultoria de investimento ou de
negoécios. A Brand Finance néo pretende que o relatério seja confidvel por qualquer motivo e
exclui qualquer responsabilidade para com qualquer érgéo, governo ou organizagao.

—\'@

Marca (BSI) de 0 a 100, que alimenta o célculo do valor da

marca. Com base na pontuagdo, cada marca recebe uma
classificacédo de marca correspondente até AAA + em um
formato semelhante a uma classificacao de crédito.

Impacto da marca X
Forca da marca

de royalties. Isso € acompanhado por uma anélise
o de como as marcas impactam a lucratividade no
setor em comparagao com as marcas genéricas.

Isso resulta em uma gama de royalties possiveis que
poderiam ser cobrados no setor para as marcas (por

A pontuacgéo BSI é aplicada a faixa de royalties
para chegar a uma taxa de royalties. Por exemplo,
se a faixa de royalties em um setor é 0-5% e uma
marca tem uma pontuacao BSI de 80 em 100,

entdo uma taxa de royalties apropriada para o uso

Previsao de calculo do
valor da marca

Determinamos as receitas especificas da marca como
uma proporcao das receitas da controladora atribuiveis a
marca em questao e projetamos essas receitas analisando
as receitas historicas, as previsoes dos analistas do
mercado financeiro e as taxas de crescimento econémico.

Em seguida, aplicamos a taxa de royalties as receitas previstas
para obter as receitas da marca e aplicamos as premissas

de avaliacéo relevantes para chegar a um valor presente
descontado, pés-impostos, que seja igual ao valor da marca.

dessa marca em determinado setor sera de 4%.
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Forca da Marca.

Forca da Marca

Forca da marca é a eficacia do desempenho de uma Cada marca recebe uma pontuacao do indice de Forca
marca em medidas intangiveis, relativas da Marca (BSI) de 100, que alimenta o calculo do

aos seus concorrentes.

valor da marca. Com base na pontuacao, cada marca
recebe uma classificagcao correspondente até AAA +

Para determinar a forga de uma marca, examinamos o em um formato semelhante a uma classificagao de
investimento em marketing, o patriménio liquido das crédito. Analisar as trés medidas de forca da marca
partes interessadas e o impacto deles no desempenho  ajuda a informar os gerentes sobre o potencial de uma

dos negdcios.

marca para o sucesso futuro.

Brand Fatores amplamente reconhecidos implantados por profissionais de marketing para
Investment criar fidelidade a marca e participacdo no mercado.

Brand Equity

Percepcdes da marca entre diferentes grupos de stakeholders, sendo o cliente o
mais importante.
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Brand Medidas quantitativas de mercado e financeiras que representam o sucesso da marca
Performance em atingir preco e volume premium.

Investment

Equity

Performance

Brand Investment

*Uma marca que tem alto investimento em marketing, mas baixo Brand Equity pode ter
um caminho para o crescimento. E provavel que este alto investimento leve a um
desempenho futuro no Brand Equity, o que, por sua vez, levaria a uma melhor
performance no futuro.

* No entanto, um alto investimento em marketing durante um periodo prolongado com
pouca melhoria no Brand Equity implicaria que a marca é incapaz de moldar a
preferéncia dos clientes.

Brand Equity

* O mesmo se aplica ao Brand Equity. Se uma empresa tem alto Brand Equity, & provavel
que a performance da marca melhore no futuro.

* No entanto, se o fraco desempenho da marca persistir, isso sugeriria que a marca é
ineficiente em comparacéo com seus concorrentes na transferéncia de Brand Equity a
um determinado giro ou premium price.

Brand Performance

* Finalmente, se uma marca tem um forte desempenho, mas pontua mal em Brand
Equity, isso implicaria que, no futuro, a capacidade da marca de gerar valor diminuira.

* No entanto, se for capaz de sustentar resultados mais altos, isso mostra que a marca é
particularmente eficiente na criacdo de valor a partir do Brand Equity em comparacéo
com seus concorrentes.
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Banco de Dados de Pesquisa
de Patrimonio de Marca.

Pesquisa de mercado proprietaria em 29 paises e em mais de 20 setores

Cobertura Setorial e Classificacao 2021

Os setores de Nivel 1 cobrem todas as medidas, de
nivel 2 apenas KPIs*

Para a pontuacao do 'indice de
Forca da Marca' (BSI)

Bancario

-

Seguro

Telecomunicacoes

& ®Q @

Servicos de utilidade publica
Automotivo
Companhias aéreas
Vestuario
Eletrodomésticos

Cervejas

Tamanhos de amostra: 55.000
Cosméticos 500-1500 por categoria / mercado

Alimentacao

Hoteéis . o
KPIs e Diagnosticos de Marca
Logistica

1. Funil de marca

=) Automoveis de luxo
Meios de Comunicacao
Gas & Petrodleo

Pharma

Imobiliaria
Restaurantes

Varejo

Destilados

Supermercados

®

Tecnologia

Nem todas as categorias s&o cobertas em todos os paises *Apenas categorias Tier 1
T Os KPIs e diagnésticos da marca diferem por setor, dependendo da alocacéo do nivel de pesquisa
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Destaques do Global
Brand Equity Monitor.

A pesquisa de mercado proprietaria da Brand Finance
fornece uma avaliagdo robusta da salide da marca

nas principais medidas de patrimdnio, permitindo a
comparacao dentro e entre categorias de produtos e
servicos. O benchmarking com marcas fora do seu setor
é especialmente Util para avaliar a forca real da marca
—nao apenas o 'melhor de um grupo ruim' em uma
categoria onde as marcas geralmente sao mais fracas.

O que torna uma marca excelente?

A Amazon €, sem duvida, uma das marcas mais
fortes do mundo, uma das poucas que alcangcaram a
classificacdo AAA+ mais alta. Tem um funil de marca
extremamente forte, com familiaridade e consideracao
quase universais, e embora sua pontuacao de
reputacao nao seja a melhor da categoria, € mais forte
do que muitos de seus criticos podem pensar.

Cada marca forte tem sua propria formula vencedora,

e nossa pesquisa destaca as vantagens especificas da
Amazon. No topo dessa lista esta o valor excepcional

que os compradores acreditam que a Amazon oferece.

A Amazon esta classificada nessa medida em grandes
mercados como Brasil, EUA, Reino Unido e é a nimero 1
entre os varejistas em muitos outros. O valor sempre foi um
grande impulsionador do comportamento do consumidor,
mas a Amazon também oferece uma experiéncia

de compra elegante (“excelente site/aplicativos”), e

essa combinacao poderosa ¢ irresistivel para muitos
consumidores, mesmo aqueles que questionam os
valores da Amazon e a reputacao corporativa mais ampla.

O propésito da marca se entrega?

O argumento se espalha entre os CMOs e gurus de
marketing sobre essa questao. O juri esta fora — nossos
dados sugerem que ser visto como “preocupado com a
comunidade em geral” se correlaciona com niveis mais

altos de consideracao e é um trunfo particularmente para os
favoritos locais, como Jio (india) ou Bunnings (Austrélia).
No entanto, marcas como McDonald's e Nike (assim como
Amazon) sao apreciadas e desejadas, apesar da reputacao
um tanto moderada em critério de sustentabilidade e valores.

Quem é o mais descolado?

Em categorias como vestuario, tecnologia e automotivo, a

sustentabilidade pode torna-lo descolado, mas nao é o Unico
caminho. A Porsche recebe relativamente poucos aplausos
pela sustentabilidade, mas sua super frieza € muito aparente.

Da mesma forma, na categoria de vestuario
(especialmente calcados), a correlacao entre frescor e
sustentabilidade nao é especialmente alta.

Rankings selecionados para a Amazon -
Todas as marcas nao luxuosas

Otimo custo-
beneficio

‘*’ 5 5

Excelente site/
aplicativos

© Brand Finance Plc 2022
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43% se preocupam com a
comunidade em geral (rank #1)

88% de conversao de
consideracao

AR
A\ 4

8% se preocupam com a
comunidade em geral (rank # 86)

&

92% de conversao de
consideragao
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Highlights from the Global Brand Equity Monitor.

Enquanto isso, na Franca, o epitome do chique, a
22 maior pontuagao entre as marcas nao-luxo é...
Burger King.

Faca com que sua marca seja
comentada

Marcas legais sao comentadas e o boca a boca (WOM)
é outro ativo importante que algumas marcas possuem.
Tem impacto comprovado no crescimento da marca,
dai a inclusdo do WOM em nosso modelo de indice de
forca da marca.

Em um sentido absoluto, as grandes marcas sao
muito mais comentadas do que as pequenas — sua
presenca em massa e relevancia garantem isso.

Mas uma analise mais profunda revela varias marcas
desafiadoras que parecem prontas para lucrar com
niveis de WOM acima das expectativas e sentimento
positivo do consumidor. Fique de olho em Tim Horton
na Espanha, Peros Garment Factory (Canada),
SAIC nos EUA e iinet em Cingapura.

Marcas mais bem classificadas por serem “Legais” (entre usuarios da categoria)

1St

*

CONVERSE

HARLEY-DAVIDSON

2nd 3rd

Jeep

™

HARLEY-DAVIDSON

PORSCHE UNDER ARMOUR
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Nossos Servicos.

Tome decisoes de branding usando dados concretos

Pesquisa de Marca
O que é medido

As avaliagbes da marca sao essenciais
para entender a forca de sua marca

em relacao aos concorrentes. A Forga

da Marca é um indicador-chave do
crescimento futuro do valor da marca, seja
identificando os impulsionadores de valor
ou evitando as areas de fraqueza, medir
sua marca € a Unica maneira de gerencia-
la com eficacia.

Avaliacao da Marca
Faca o business case da sua marca

As avaliacoes de marcas sao usadas para
diversos fins, incluindo impostos, financas
e marketing. Sendo o intérprete entre a
linguagem dos profissionais de marketing
e as equipes financeiras, eles fornecem
estrutura para que ambos trabalhem
juntos para maximizar os retornos.

Estratégia de Marca

Tome decisoes de marca com os
olhos bem abertos

Depois de entender o valor de sua marca,
voceé pode usa-lo como uma ferramenta
para entender os impactos comerciais
das decisoes estratégicas de marca em
termos de retornos financeiros reais.

+
+
+
+
+
+

Auditorias de marca

Pesquisa primaria

Estudos Sindicados

Scorecards da marca

Motivadores de marca e andlise conjunta
Soft Power

+ + + + +

+ 4+ + + + 4+

Estamos construindo a forca de nossas marcas de forma eficaz?
Como fago para monitorar e desenvolver o valor da minha marca?
Quao fortes sdo as marcas dos meus concorrentes?

Ha alguma lacuna em meu rastreador de marca existente?

O que as diferentes partes interessadas pensam da minha marca?

Analise de impacto da marca

Precos de taxas e transferéncia
Suporte de litigio

Due Diligence de Fusdes e Aquisicoes
Exercicios de valor justo

Relatérios de investidores

+ + + + +

+ 4+ + + + +

Quanto vale minha marca?

Quanto devo investir em marketing?

Quanto dano o uso indevido da marca causa?

Estou em conformidade com os precos de transferéncia mais recentes?
Como fago para desbloquear valor na aquisicao de uma marca?

Posicionamento de marca
Arquitetura de Marca

Franquia e licenciamento
Transicao de marca

Modelagem de Mix de Marketing
Estratégia de Patrocinio

+ 4+ ++++ o+

Qual posicionamento de marca os clientes mais valorizam?

Quais sao as nossas melhores oportunidades de extensao de marca
em outras categorias e mercados?

Estou licenciando minha marca de maneira eficaz?

Otimizei totalmente meu portfélio de marcas?

Estou carregando um peso morto?

Devo transferir minha marca imediatamente?

Uma estratégia Masterbrand é a escolha certa para 0 meu negécio?

Brand Finance Brasil 100 2022
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Servicos de
Avaliacao de Marcas.

Como as marcas sao percebidas na
minha categoria?

Brand Finance rastreia a fama e as percepcoes

da marca em 30 mercados em 10 categorias de
consumidores. Sinais claros e perspicazes do
desempenho da marca, com opcdes de mineracao de
dados para quem deseja se aprofundar - tudo a um
preco acessivel.

E se eu precisar de mais .
profundidade ou cobertura de mais
setor especializado?

Nossos scorecards de marcas sob medida ajudam
no planejamento de mercado e podem ser projetados
para rastrear varias marcas ao longo do tempo, em
comparacao com concorrentes, entre segmentos de
mercado e orcamentos. Nosso banco de dados de
KPIs de marca em 30 paises nos permite avaliar o
desempenho de maneira adequada.

Tenho a arquitetura ou estratégia
de marca certa em vigor?

A pesquisa é conduzida além da andlise estratégica
para fornecer uma compreensao robusta do
posicionamento atual. A eficacia das arquiteturas
alternativas é testada por meio da analise de

drivers, para determinar quais opc¢des estimularao o
comportamento do cliente e os resultados financeiros
mais favoraveis.

Como posso melhorar o retorno do
investimento em marketing?

Usando andlises sofisticadas, temos um histérico
comprovado de desenvolvimento de scorecard de
marca abrangente e estruturas de investimento de
marca para melhorar o retorno sobre o investimento
em marketing.

E a dimensao social? Minha marca
é comentada?

As interagdes sociais tém um impacto comercial
comprovado nas marcas. Medimos a conversa e a
defesa reais da marca, tanto o boca a boca do mundo
real quanto o burburinho e o sentimento online,
combinando medidas de pesquisa tradicionais com a
melhor escuta social da classe.

Brand Finance Brasil 100 2022 brandirectory.com/brazil 47



Servicos de Comunicacoes.

Como podemos ajudar a comunicar o desempenho da sua marca
nas classificacoes de valor da marca

Brand Accolade - crie um selo de endosso digital para uso em materiais de
marketing, comunicagoes, relatorios anuais, midia social e website. O uso de
publicidade esta sujeito aos termos e condigoes.
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Brand Financee Brand Financee Brand Financee
Awards Awards Auwards
50 PRINCIPAIS MARCA MARCA
MARCAS BRASILEIRA BRASILEIRA
BRASILEIRAS MAIS VALIOSA MAIS FORTE

Endosso de video — grave video com o CEOQ ou diretor da Brand Finance
falando sobre o desempenho de sua marca, para uso em comunicacoes
internas e externas.

Eventos personalizados — organize uma cerimonia de premiacéo ou
evento comemorativo, coordene as oportunidades de eventos e lidere as
comunicacoes para aproveita-las ao maximo.

Infograficos digitais — crie infograficos que visualizem o desempenho de
sua marca para uso em plataformas de midia social.

Troféus e certificados - forneca um troféu e / ou certificado escrito a mao
e assinado pessoalmente pelo CEO da Brand Finance para reconhecer o
desempenho da sua marca.

4 & 4 0

Contetdo patrocinado — publique artigos, publicagdes publicitarias e
entrevistas com o lider de sua marca no relatorio de Brand Finance relevante
oferecido a imprensa.

\ XA
=

Suporte a midia — forneca suporte editorial na revisédo ou redacao de
seu comunicado a imprensa, langando seu conteldo para os principais
jornalistas e monitorando a cobertura da midia.

fal
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Brand Dialogue

Com planejamento estratégico e pensamento criativo, desenvolvemos planos de comunicagao para criar dialogo
com as partes interessadas que impulsionam o valor da marca.

Nossa abordagem é integrada, empregando solugoes sob medida para nossos clientes em RP, marketing e midia
social, para entregar campanhas estratégicas e nos ajudar a estabelecer e manter relacionamentos sélidos com

os clientes.

Também temos um foco especifico na marca geografica, incluindo o suporte a marcas nacionais e marcas com
indicagao geogréfica (1G).

A Brand Dialogue é membro do grupo de empresas Brand Finance plc

Pesquisa,
Estratégia e
Medicao

Estratégia de marca e
comunicagao

Planejamento de
Campanha

Oficinas de
comunicagao

Pesquisa de mercado
e percepgoes

Andlise de Cobertura

Andlise de midia
social

Relagoes Publicas
E Comunicagobes

Relagcbes com a midia

Viagens e eventos de
imprensa

Parcerias
Estratégicas

Gestao de
Relacionamento

Alcance do
influenciador

Treinamento de midia

Gerenciamento de
midia social

Social Media
Management

Marketing &
Eventos

Eventos
Promocionais

Gestao de
Conferéncia

Gestao de Patrocinios
Publicidade Nativa
Publicidade impressa

Marketing de
compras

Marketing comercial

Contente Criacao

Publicacbes sob
medida

Comunicados de
imprensa

Postagens de blogs
e boletins
informativos

Design de material
de marketing

Fotografia e
Videografia

Conteuido de
midia social

Comunicacgoes
Estratégicas

Comunicacoes
de crise

Posicionamento
e reputacao
da marca

Branding Geografico

Responsabilidade
Social Corporativa
(CSR)

Brand Dialogue’ 5§
pe ¥ gl
ol alcations

BrandDialogue’

P

Para obter mais informacoes, entre em contato com enquiries@brand-dialogue.com ou visite www.brand-dialogue.com




Brand Finance’

Brand Finance Institute

Aprenda a construir, proteger e medir o valor da marca

O Brand Finance Institute é a divisao educacional da Brand Finance, que oferece treinamento especializado
em avaliagcao, gestao e estratégia de marca.

Nossos treinamentos e workshops internos, oferta de aprendizagem online e webinars irdo ajuda-lo a
responder a perguntas estratégicas importantes sobre sua marca para diferentes niveis de antiguidade e
necessidades de desenvolvimento:

e Como posso aumentar o valor da marca?

* Como posso construir um business case para mostrar o retorno do meu investimento em marketing?

* Como posso configurar meu orgcamento de marketing usando analises e pesquisas de marca?

Para mais informagdes, contate e.chaves@brandfinance.com

O Brand Finance Institute € membro do grupo de empresas Brand Finance plc

Brand Finance

Forum

Bridging the
gap between
|Marketing
and Finance.

The world?’s leadin
and strategy

consultancy
bandinance,com =

?dﬁnaT

9 independent brand valyatior



Brand Finance Network.

Para obter mais informagé6es sobre nossos servigos e experiéncia de avaliagao, entre em contato com
seu representante local:

Market Contact Email

Africa Jeremy Sampson j.sampson@brandfinance.com
Asia Pacific Alex Haigh a.haigh@brandfinance.com
Australia Mark Crowe m.crowe@brandfinance.com

Brazil Eduardo Chaves e.chaves@brandfinance.com
Canada Charles Scarlett-Smith c.scarlett-smith@brandfinance.com
China Scott Chen s.chen@brandfinance.com

East Africa Walter Serem w.serem@brandfinance.com
France Bertrand Chovet b.chovet@brandfinance.com

Germany/Austria/Switzerland
India

UIf-Briin Drechsel
Ajimon Francis

u.drechsel@brandfinance.com
a.francis@brandfinance.com

Indonesia Sutan Banuara s.banuara@brandfinance.com
Ireland Declan Ahern d.ahern@brandfinance.com
Italy Massimo Pizzo m.pizzo@brandfinance.com
Mexico & LatAm Laurence Newell l.newell@brandfinance.com
Middle East Andrew Campbell a.campbell@brandfinance.com
Nigeria Tunde Odumeru t.odumeru@brandfinance.com
Romania Mihai Bogdan m.bogdan@brandfinance.com
Spain Teresa de Lemus t.delemus@brandfinance.com
Sri Lanka Aliakber Alihussain a.hussain@brandfinance.com
Sweden Anna Brolin a.brolin@brandfinance.com
Turkey Muhterem ligtiner m.ilguner@brandfinance.com
UK Richard Haigh rd.haigh@brandfinance.com
USA Laurence Newell |.newell@brandfinance.com
Vietnam Lai Tien Manh m.lai@brandfinance.com
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Brand Finance’ @

Contate-Nos.

Consultoria independente lider mundial em avaliacao de marcas
T: + 55 (16) 99161 7075
E: e.chaves@brandfinance.com

www.brandfinance.com

BRAND-FINANCE ®
] n
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